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Cosmétique

# i Maitrisez votre environnement
Positionner scientifique et réglementaire
REWEGEY  pour saisit les meilleures
Concretiser opportunités de marché

Nous vous accompagnons dans :

 Le choix de positionnement stratégique
« Les missions de recherche et développement
. « La réalisation de vos projets : de I'idée a la mise sur le marché

- La valorisation de vos produits
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Vos contacts : >Jean-Louis Berta / Médecin expert >Jean-Christophe Mano / Gérant >Alain Groubert / Pharmacien
o Tél.:+33[0]241201800 ¢ fax : +33[0]2 41 20 09 55 » email : contactl@pharmanager-development.com
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Nutrikéo : une vision transversale

@ Nutrikéo Consulting est une toute jeune société créée
début 2009, spécialisée dans le développement de nouveaux
concepts et de stratégies de communication en nutrition-
santé. « Avec une formation d’ingénieur Agro spécialisé en
nutrition et dix ans d’expérience en marketing et innova-
tion en nutrition santé (Bongrain, Juva Santé, Physcience,
Pfizer, Johnson&Johnson...), j'ai décidé de me lancer sur
un créneau marketing et stratégie d’innovation qui semblait  Grégory Dubourg
inexploité, avec une vision transversale sur les compléments

alimentaires, les aliments santé et les ingrédients nutritionnels », explique Grégory
Dubourg, directeur général. Nutrikéo intervient en amont (stratégie et concept) et
en aval (distribution et communication) des projets, en s’appuyant si nécessaire
sur un réseau de partenaires performants : experts scientifiques et réglementaires,
leaders d’opinion, agences de création graphique et de RP... «Nous ne souffrons
pas du contexte économique ni de I'effet “nouveau Réglement” car nous nous posi-
tionnons trés en amont. Nos clients sont dans des réflexions a long terme, avec des
lancements prévus a I’horizon 2010 ou 2011. La nouvelle réglementation renforce
justement le besoin d’affiner sa stratégie en amont, avec un bon positionnement
produit. » ’activité est répartie en quatre poles :

—innovation : les missions touchent a la stratégie et au développement de concepts
produits. Notre outil de veille NutrikéObs® suit les tendances en termes d’ingrédients
et de produits finis. « Lidée est de faire une synthese de ces observations et d’avoir
un regard critique. Il existe aujourd’hui un probleme de positionnement de marque,
allant a 'encontre du développement de gammes pérennes » ;

- branding : création de marque dédiée a la nutrition santé (produit fini ou ingrédient).
« Le branding d’ingrédients remporte de plus en plus de succes », souligne-t-il ;

— distribution : accompagnement des laboratoires de compléments alimentaires
dans la diversification de leurs circuits de distribution ;

- et communication, avec tous les services classiques d’une agence et du conseil
en matiere de stratégie de communication. O

Nutrikéo
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